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2022 科学消费影响力指数报告 

一、研究背景 

“疫情要防住、经济要稳住、发展要安全”，在党中央的明确指引下，中

国人民应对了全球多轮疫情冲击，生命安全和身体健康得到有效守护。随着

“更好统筹疫情防控和经济社会发展”这一要求的明确提出，中央经济工作会

议及相关规划纲要，从不同维度分别阐述了对“消费”的发展指导思想：要把

恢复和扩大消费摆在优先位置，要增强消费能力，改善消费条件，创新消费场

景。着力满足个性化、多样化、高品质消费需求。 

消费的一端连接着人民群众的具体需求，另一端连接着商品和服务供给，

是社会再生产过程中的重要环节，亦是最终环节。如果缺失了活跃蓬勃的消费

经济，人民对美好生活的向往无从实现，社会生产的各类商品和服务供给也无

以落地。 

随着商品和消费信息从稀缺到溢出，中国消费市场正在持续发生深刻变

化，无论是行业研究的宏观分析还是来自消费平台的大数据，均论证支持了两

大消费趋势： 

1、理性化。消费者更加慎重对待每一笔消费，精打细算的背后体现的是对

“物有所值”的理性选择。 

2、品质化。消费者对于品质生活的感性要求在提升，选择一个商品绝不会

仅是因为价格便宜，能为生活带来幸福感的品质消费日趋增长。 

“理性选择 vs感性追求”看似矛盾实则统一，折射出中国消费群体“科学

消费观”日趋成熟：在消费的过程中，追求客观、理性、真实的有效信息，对

消费信息进行降噪，从而实现消费行为的高效与准确。在科学消费的思维观念

引领下，通过指数方法论和数据模型分析总结其共性，有助于遴选出消费者普

遍共识的“值得进行消费选择”的商品和品牌，消除信息噪音、提升决策效
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率。 

本期报告围绕消费决策过程中具有关键影响力的各项要素，展开指数体系

构建、指标维度设计、算法建模、数据甄选等工作，形成“消费影响力”的科

学指数模型，以此计算输出各维度的指数得分结果，从而遴选出一批具有科学

消费影响力的品牌和商品，以消费大赏的专题形式面向媒体及社会大众披露，

供广大消费者充分了解、参考。 

 

二、消费影响力指数研究体系 

1、「消费影响力指数」理论概念 

消费影响力指数是《中国品牌影响力指数研究计划》的重要组成部分，是

品牌影响力指数方法论中的一个分支。品牌影响力，泛指品牌主体对作用对象

的态度、行为和认知的控制能力。根据品牌主体、作用对象、影响层面的不

同，研究的范围、考量因素、复杂程度等均有所不同，所运用的分析方法也有

差别，在具体应用领域中，需进行研究概念界定： 

• 品牌主体，是指品牌的公认权益归属者。可以是国家、城市、组织、商标、

企业、个人等； 

• 作用对象，本案中特指品牌的某种影响力所针对的某类目标人群，对象人群

可从不同维度进行归类或抽样研究，可分为社会大众、从业者、消费者、股

东、员工等； 

• 影响层面，是指品牌对目标人群所发生作用的社会维度、领域范围或特定研

究因素等。可从不同角度界定、细分，包括但不限于：政治/经济/文化等影响

维度、行业/品类/场景等影响辐射范围、某类新兴技术/前沿概念等影响作用因

素。 

消费影响力指数，集中研究品牌主体在消费认知、消费购买层面的影响作

用力，以消费者购物决策中“值得购买”这一本质需求为主视角，围绕“影响

消费决策”的评估指标维度、算法模型、数据结构等方面，展开理论研究、数
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据分析。 

本案「消费影响力指数」研究范围界定： 

1. 品牌主体：分为“企业商标、消费产品”两类。 

企业商标，特指以注册商标为法律依据的企业通识品牌名称，以下行文中

简称“企业”。 

消费产品，特指单一消费产品的公认名称及其商标品牌，以下行文中简称

“产品”。 

2. 作用对象：社会大众、消费者。 

3. 影响层面：社会经济领域，对消费认知、购买行为的作用力。 

 

2、指数模型与指标体系 

在「消费影响力指数」评价体系中，品牌主体的概念包括“企业、产品”

两大类别，作用对象和影响层面无差别，故一级评估指标相同，二级及以下数

据集根据主体不同有所差别。一级指标包括：品质竞争力、心智占有力和大众

传播力。品质竞争力指数反映品牌当前及潜在的竞争实力。大众传播力是考量

品牌为了达成让目标群体了解其实力而进行的布局投入及相应的效果产出。而

心智占有力，则是品质竞争力与大众传播力叠加后具有一定滞后性的效果显

现，反映在目标群体心中业已形成的对该品牌的明确看法或价值认知认同程

度。 

 

 

A、品质竞争力 
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竞争力是评价对象的品质在竞争中体现出来的综合能力，是一种随着竞争

而变化的能力。 

品质竞争力指数的二级指标考量包括：热销度、性价比、行业认可度。 

• 热销度，对品牌主体（企业、消费产品）在相同时间、空间维度下的市场销

售情况评估对比，数据来源包括但不限于：各上市公司品牌官方发布的财务报

告类内容；线下销售渠道数据；值数消费洞察平台提供的线上销售数据。 

• 性价比，对品牌在相似功能性能下的市场价格定位及消费层面的认可度进行

评估。对含有以下指向性意义的数据进行遴选与建模，包括但不限于：品牌价

格及销量的行业对比数据；年度价格波动数据；用户评价类数据定性反馈。 

• 行业认可度。市场数据反映品牌“现在”的品质实力，而来自行业的认可度

则可反映品牌“未来”的品质潜力。行业认可类内容包括：业内专家评议、国

家级/行业级认证、专利、权威奖项等。对定性内容进行归纳整理、定量分析，

纳入模型综合运算后得出行业认可度。 

 

B、心智占有力 

 品牌心智是蕴藏在消费者内心深处的确定性认知，表现为对待某一品牌的

明确看法，包括但不限于对品牌理念/文化的认同程度、对品牌价值的认知印象

等。在本案指数研究体系中，心智占有力指数侧重反映对品牌主体对消费者购

买决策的影响程度。通过对影响消费者品牌心智的各类因子进行解构、归纳，

设定为各级指标，厘清不同指标概念的数据意义并进行计量测算，以品牌心智

指数呈现某一品牌对消费者购买决策的影响力度。 

心智占有力指数的二级指标考量包括：知名度、美誉度、忠诚度。 

• 知名度，主要指市场上知道该品牌的人数比例，由品牌热度算法测量品牌热

度总值/均值/波峰值等，由品牌广度算法测量人群/地域等分布均衡度，二者综

合输出指数以客观呈现品牌主体在作用对象中的知名程度。以主流媒体、社交

平台、交易平台的行为数据为主，辅以调研类态度数据。 

• 美誉度，表明市场中人们对某一品牌的好感和信任程度，由品牌效度相关的
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数据指标参与指数模型计算。在某些应用场景下，区分顾客与非顾客人群数据

的权重、增加重大舆情事件的影响因子等。 

• 忠诚度，反映出顾客对品牌的情感量度，由复购行为相关的指标、口碑推荐

类意愿/行为展开指标衡量。指标的数据构成包括行为数据和态度数据。 

 

C、大众传播力。 

大众传播力是指品牌主体通过多元媒介形式，对社会大众实现有效传播的

能力。从“能力”和“效果”相统一的角度来综合反映传播力，包括传播的能

力和传播的效力两个部分。 

• 传播的能力，着眼于传播的硬件要素（信源/信宿/信息/媒介）和到达范

围。包括企业在营销传播方面的投入、管理与创新的能力，针对品牌在各类媒

介中的传播行为，从传播的广度、深度、频度、响应速度等方面进行评估。 

• 传播的效力，侧重于传播的效果，对传播主体针对目标受众精准快速实现传

播目标的结果指标进行考量。包括在目标受众中的触达率、均衡度、交互度、

认可度、目标转化率等指标体系的考量。 

传播力数据统计所涉及的媒介类型覆盖各类维度，包括但不限于：国际/国

内、传统媒体/新媒体、图文/短视频/音频平台。数据信息类型包括定性与定量

两大类，定性数据来自于对图文/音视频等内容信息的语义分析，定量数据包括

各类浏览数据、交互行为数据等。媒介平台的官方披露数据、相关权威部门/机

构的评选类数据会纳入数据模型中。 

 

3、数据采集与测算方法 

3.1 数据渠道及采信来源 

2022 科学消费影响力指数，基于「品牌影响力指数」方法论及多级指标架

构，对评估目标的范围领域进行内涵与外延界定，对应遴选数据来源与时段范

围。品牌主体通过平台数据监测、企业主动提报两种方式纳入监测范围、模型
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运算，并根据指数得分情况入围奖项评议环节。 

主要数据类型及采信来源包括：（1）互联网声量数据来源：互联网全域公

开信息数据，包括但不限于社交媒体数据（含微信、微博、抖音、快手、B站、

知乎、什么值得买、小红书等）、新闻客户端、音视频媒体、企业官网、平面

媒体及电子版等。（2）新媒体传播力指数数据：目标品牌在微信、微博、抖音

等新媒体平台开设的官方账号的曝光量、粉丝量、互动类数据。（3）主流平台

热度效度等综合指数数据：微信、百度、什么值得买等平台的官方数据。（4）

电商平台销量类数据提供方：值数消费洞察平台。（5）行业内部专访、调研采

集的数据资料；（6）第三方舆情数据库查询获取的新闻数据；（7）通过专业

第三方调研机构获取的数据。 

3.2 统计时间范围 

 本案数据统计时间截至 2022 年 12月。根据各数据源的数据意义指向不

同，结合数据模型设计原则，各类数据集的取数及应用的时间范围包括：2022

年各月月度数据，2022年 Q3、Q4季度数据，近一年年度数据，以及自定义范围

数据。 

3.3 测算方法说明 

指数测算过程分为三个步骤：第一步，原始数据预处理；第二步，计算一

级指标系数；第三步，综合指数得分计算。 

第一步：原始数据预处理 

通过各种途径采集汇总的原始数据类型丰富、格式多样，不同数据之间存

在较大的量纲差异。为了消除量纲的影响，使得数据具有可比性，需要对原始

数据进行预处理。 

首先对所有参与计算的原始数据进行字段一致性整理及数据信息完整性补

充，在此基础上进行线性变换。如公式所示，该步骤采用 log函数转换法。选

取以无理数 e为底的自然对数函数转换，实现原始数据的非线性归一化： 

Xi = ln(1 + xi) 
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其中，i表示第i个三级指标，xi为三级指标原始数据，Xi为三级指标原始数

据标准化后结果。 

第二步：计算一级指标系数 

基于最小颗粒度数据集的指标计算结果，分别参与计算品质竞争力、心智

占有力、大众传播力一级指标。一级指标数值越大，表明该品牌影响程度越

高。各一级指标的计算公式如下： 

 

其中，j表示第j个一级指标，Xij
∗为一级指标值，Xij为该一级指标下所包含的

二级指标及三级以下指标的标准化结果，αi为末级指标所对应的权重。 

第三步：计算综合指数得分 

 

其中，I为综合指数，βj为一级指标值Xij
∗所对应的权重，m为一级指标的项

数。 

 

三、消费影响力品牌大赏 

根据本案研究范围界定，品牌主体通过平台数据监测、企业主动提报两种

方式纳入监测范围、模型运算，参与数据监测及指数评选的品牌主体（含企业

品牌、商品品牌）共计 414419 个。2023年 1 月，国内权威消费类决策媒体“什

么值得买”发起「2022值得消费大赏」活动，根据本案研究成果输出的指数得

分情况，一批优秀品牌入围评议环节并获得各类奖项。 

 

1、值得消费大赏·品牌指数及奖项 

在以“企业及其商品品牌”为品牌主体的范围内，根据品质竞争力、心智
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占有力、大众传播力一级指标得分，及其二三级及以下指标数据集的指数得

分，分别设置品牌值力奖、新锐潮流品牌奖、人气品牌奖、年度畅销品牌奖、

行业新知传播奖五个奖项。 

 

◆ 品牌值力奖 

消费影响力综合指数名列前茅，品牌在全国乃至全球消费市场中具有强大

的品质竞争力、大众传播力，在广大消费者心中具有较高心智占有程度。 

2022 值得消费大赏·品牌值力奖 获奖品牌： 

• 心相印：心相印是福建恒安集团的主力品牌，连续多年全国生活用纸的市场

占有率领先。品牌非常注重年轻人市场，常与时下热点紧密结合，深受消费者

喜爱。 

• OPPO：作为手机行业头部品牌，“科技为人，以善天下”是 OPPO 的使命与

追求，旗下 Find 系列凝聚先进科技结晶，产品力及创新性深受消费者赞赏。 

• 骁龙：骁龙作为业界领先的全合一、全系列智能移动平台，一直在引领行业

新发展。第二代骁龙 8 移动平台年度销量遥遥领先。 

• 荣耀：荣耀致力于打造全场景、面向全渠道、服务全人群的标志性科技品

牌，旗下手机、笔记本、智能家居等产品均处于国内一流水准。 
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• 华为：在逆境中砥砺前行的标杆品牌，致力于把数字世界带入每个人、每个

家庭、每个组织，构建万物互联的智能世界。 

• 网易有道：网易有道作为智能学习品牌，打造了一系列深受用户喜爱的大众

学习工具产品。 

• 英伟达：作为全球图形处理器的领袖企业，众多游戏玩家选购显卡的第一选

择。 

• 联想：品牌旗下的诸多产品，无论是游戏本、商务本还是手机、平板电脑等

均受到消费者广泛青睐。 

• 阿迪达斯：运动品牌全球领先者，旗下三大系列产品“运动表现系列、运动

传统系列、运动时尚系列”多元化的定位，广泛覆盖运动领域的消费需求。

2022年，阿迪达斯一如既往地获得了广大消费者的喜爱与高认可度。 

• 雀巢：全球知名的食品饮料公司，致力于提供安全优质的营养，旗下 2000

多个品牌。雀巢运用在营养、健康和幸福生活方面的专业知识，为消费者提供

实惠、安全、优质的产品。 

• 飞猪：飞猪通过旗下丰富的产品，成为行业中极具影响力的平台，帮助旅行

消费者享受诸多独家权益。 

• 东芝微蒸烤：在卫厨领域，东芝微蒸烤有着多年的专业经验，技术研发、造

型设计等实力全球一流，其卓越品质深受世界各地消费者的信赖，是全球技术

领先的卫厨专业制造商。 

• 苏泊尔炊具：苏泊尔是中国最大的炊具研发制造商之一，旗下压力锅、煎炒

锅产品的市场占有率排名遥遥领先。 

• 海尔洗衣机：“引领,让中国洗衣机走在世界最前端”。海尔洗衣机在国内

洗衣机市场的占有率长期稳居榜首，在东南亚多地排名第一，是欧美市场 Top3

家电品牌。 

• 海尔冰箱：海尔冰箱始终为满足中国消费者的需求而创新，不仅在中国冰箱

市场居领军品牌地位，并且走出国门，闻名于全球。 

• 惠普打印机：作为打印机行业头部品牌，惠普在打印技术、市场销量等方面
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具有全球领先优势。 

 

◆ 新锐潮流品牌奖 

为鼓励在行业内突破创新、为消费者持续带来丰富新产品的品牌。在 2022

年推出新产品数量突出的企业中，选拔消费影响力综合指数领先的品牌。 

2022 值得消费大赏·新锐潮流品牌奖 获奖品牌： 

• 掠夺者存储：作为宏碁旗下存储品牌，PREDATOR 掠夺者存储专为追求极限性

能的极客玩家和超频达人打造，致力于为全球客户提供高品质的存储产品。 

• 水卫仕：水卫仕成立于 2015年，秉承着工匠精神缔造健康精品，致力于成

为国民健康清洁的日化品牌。其新品闪电珠是行业内首个做到去除 20种常见致

病菌/可传染病菌的洗碗耗材。 

• 云米：云米通过 5G+AI+IoT 等前沿科技，持续为年轻家庭带来舒适、健康、

安全、可成长的生活体验。是专注于全屋互联网家电的企业。 

• 大厨电器：大厨电器是继承老板电器 42年厨电研发经验，全新开创的多功

能蒸箱品类厨电品牌，将嵌入式厨电专利技术应用于台式厨电，致力于创造明

火外新烹饪中心。 

• 鲨客：鲨客专注研发满足消费者需求的高品质科技清洁产品，是解决全屋清

洁难题的家居清洁电器品牌。 

 

◆ 人气品牌奖 

在 2022年度获得消费者热切关注的品牌。在消费影响力评估体系中，体现

在能够指向人气热度的数据意义，品牌销量类数据集、用户评价类定性数据、

品牌热度指标（声量类数据集）、品牌广度指标（分布类数据集）、品牌全域

传播效果等指标结果。 

2022 值得消费大赏·人气品牌奖 获奖品牌： 
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• Anker：Anker 作为老牌高品质数码配件厂商，他们始终专注充电这件看似

“很小”实则每天陪伴在人们身边的这件“大事”。从口碑到产品性能，都得

到了广大用户的认可。 

• 舒尔：舒尔作为老牌声学大厂，产品扎实，调音出色，深受数码发烧爱好者

的喜爱。无论是大型演出还是小型直播，都能看到它的身影，是一家有历史沉

淀，有深度内涵的声学品牌。 

• 科睿：科睿品牌主打潮流文化和高端科技，旗下产品覆盖了从入门到高端市

场的全面需求，深受消费者喜爱。 

• realme 手机：realme 秉持“敢越级”的品牌理念，为年轻用户提供兼具越

级性能和潮流设计的高品质手机。仅用 3年时间，便取得了全球手机销量突破 1

亿部的优秀成绩。 

• 必胜：作为北美吸尘器 Top品牌，产品线已经覆盖了家居清洁的各个方面，

尤其以独创的地面深层清洁功能闻名全球。 

• 欧乐 B：欧乐 B给出了全方位刷牙建议和更有效的口腔护理方案，为电动牙

刷开辟全新智能领域。 

• 极米：极米是投影行业头部品牌，国产智能投影行业的领军企业，旗下多款

产品成为投影市场的行业标杆。 

• 十月稻田：「十月稻田」东北好大米，始终关注中国人的厨房，以产品高品

质、好口感为核心标准，好山好水好产地好口感，为消费者带来愉悦高品质的

生活体验，一碗人间烟火，见证千家万户团圆时。 

• 杜蕾斯：作为中国首家生产安全套的合资公司，杜蕾斯是多数中国人认识成

人用品的首个品牌，它引领了世界乳胶避孕套的发展，全球销售额遥遥领先。 

• 瑞思迈：世界著名的睡眠呼吸设备品牌，广受消费者认可。致力于治疗睡眠

呼吸障碍、慢性阻塞性肺疾病以及其他慢性疾病。 

• 途虎养车：国内知名养车品牌，通过亲民的价格、专业的养车操作流程，让

消费者可以用比 4S店更便宜的价格享受相同优质的养车服务。产品的高保障

性，令用户养车无压力。 
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◆ 年度畅销品牌奖 

2022 年度市场销量领先的品牌。以品牌的销量类数据集为主要赋分项，结

合性价比、行业认可度等二级指标作为权重平衡项，选拔出因其高品质、高性

价比而令消费者青睐购买的品牌。 

2022 值得消费大赏·年度畅销品牌奖 获奖品牌： 

• 追觅：追觅在高速数字马达、流体力学、机器人控制及 SLAM 等方面拥有全

球领先的授权专利，并将诸多创新应用于扫地机器人、无线吸尘器、洗地机、

高速吹风机等一系列智能家电产品中。其中 S10系列扫地机和 M13 智能无线洗

地机作为品牌当红产品，成为众多消费者的购买首选。 

• HKC：HKC作为平价 mini LED 显示器的开创者，众多产品一经发布，即深受

消费者青睐，大促期间更是能带动显示器整个行业的购买热潮。 

• 石头：以 G10S 系列为代表的扫拖机器人、A10系列为代表的智能洗地机，已

走进全球 100多个国家，帮助 1000 万家庭解决地面清洁难题。石头将持续探索

改善人类生活的前沿科技，致力于用创新简化生活。 

• 海尔空调：海尔空调致力于对居住空间面积的适配，定制除湿、新风、净化

功能，从而打造一站式全屋空气解决方案。 

• 海尔厨电：海尔厨电以智慧打造“馨”时代厨房概念，为消费者量身定制系

统化的现代厨房生活解决方案，用科技守护消费者健康和安全。 

• 添可：添可秉承“以智能科技创造梦想生活”的品牌使命，致力于以科技为

核心，创造无限居家可能，实现美好生活的梦想。 

• 苏泊尔电器：苏泊尔拥有丰富的产品线，全面满足厨房生活需求。电饭煲、

电压力锅等厨房小家电市场占有率跃居行业前列。 

• 云鲸：致力于用科技将人解放出来，让人类过上更自由、有所热爱的生活。 

• 奥克斯：奥克斯空调 2018—2021 年空调累计销量全球排名前三，致力打造

绿色智能的产业优势。 
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• 坚果：坚果是国产智能投影品牌中的佼佼者，旗下多款智能机型深受消费者

青睐。 

• 安德玛：安德玛以高性能紧身运动产品牢牢占据健身市场，一度靠高科技研

发产品成为运动服饰领军品牌之一，后专注多领域运动场景，满足消费者需

求。 

• 佳洁士：佳洁士作为口腔护理领域的知名品牌，不断推出满足消费者需求的

多元产品，兼具效果、美观、实用便携性等优势，备受用户喜爱。 

• 雀巢佳膳悠选：专为有营养风险、需要加强营养补充的人群提供全面均衡营

养的特殊医学用途配方食品，有助于改善营养状况。 

• 洁柔：高品质是洁柔立足的根本，主攻面巾纸中高端市场，所有产品都达到

高于国家标准的最高优等品是其质量准则。 

• finish 亮碟：finish 亮碟是全球洗碗机洗涤剂销售额头部品牌。finish 亮

碟的每一次创新，引领着洗碗机洗涤剂品类的发展，并不断完善洗碗机用户的

洗涤体验。 

• 清风：APP是亚洲最大的生活用纸产销公司之一，清风隶属 APP 旗下的金红

叶集团，在中国生活用纸市场主要以超高性价比取胜，其本色纸在宣传点、环

保性、产品品质、价格上都很有优势。 

 

◆ 行业新知传播奖 

以领军品牌身份，推动行业新知的传播与解读，消除专业壁垒及消费盲

区，帮助广大消费者多维度地获取相关行业产品的科学消费知识。在指数评估

体系中，体现为品牌的传播布局具有战略性、创新性，全域传播效果指标突

出，赢得消费者正向反馈，推动行业发展进步。 

2022 值得消费大赏·行业新知传播奖 获奖品牌： 

• 美商海盗船：作为高端电脑外设品牌，美商海盗船具有极高的品牌魅力，往

往在性能突破方面占有消费者心中的一席之地。无论是用户选择 RGB电脑装备
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时，还是在专业超频大赛的活动中，都能看到其产品身影，在高端电脑外设品

牌占据主流市场份额。 

• 声智：声智科技是融合人工智能、大数据、云计算和物联网等技术，开发面

向大众的数智生活产品的品牌。 

• 威联通：威联通是一家优质的网络设备供应商，旗下的 NAS产品在全网具有

高讨论热度。 

• 海尔智家：海尔持续建设高端品牌、场景品牌与生态品牌，以科技创新为全

球用户定制个性化的美好生活。 

• 凯迪仕：kaadas 凯迪仕坚持致力于研发和制造品质精良、使用便捷舒适、外

观简约时尚的智能锁具产品，是一家集产品研发、制造、销售、安装、售后于

一体的全产业链智能锁具品牌。 

• cdf：作为全球最大旅游零售运营商，中免集团自成立以来，始终秉承“分

享购物的快乐、延伸旅游的享受”的企业使命，为用户带来美好的体验。 

• 腾讯云选：腾讯云选是腾讯旗下官方小程序解决方案平台，聚合过数万品牌

小程序的综合电商，为更多用户生活带来了便利的服务。 

• 米家：米家是一家专注于智能家庭产品领域的品牌，给消费者带来集可靠品

质、优良设计、合理定价于一身的智能家居产品。 

 

2、值得消费大赏·产品指数及奖项 

在以“消费类产品”为品牌主体的范围内，根据品质竞争力、心智占有

力、大众传播力一级指标得分，及其二三级及以下指标数据集的指数得分，分

别设置国民爆款奖、技术突破奖、行业专家选择奖、宝藏国货奖、品质好物奖

五个奖项。品牌获奖形式包括：单一款消费产品指数得分突出获得相应奖项；

多款同类型/相似影响力因素的消费产品指数得分突出获得相应奖项。 
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◆ 国民爆款奖 

在大众消费者心目中非常值得购买的消费产品，集销量、口碑于一体，以

超群的品质竞争力赢得消费者的信赖与购买。在消费影响力指数评估体系中，

热销度、性价比、美誉度和忠诚度等指数指标表现突出。 

2022 值得消费大赏·国民爆款奖 获奖品牌： 

• 罗技：罗技鼠标 MX Master 3，流畅线条带来舒适手感，更可贴合大多数用

户手型，还可在三台设备之间快速切换。精准手感及其硬实力，让 MX Master 3

在消费者心中被定义为“标杆级办公鼠标”，销量遥遥领先。 

• vivo：将新一代自研 V2芯片与旗舰级 SOC 紧密结合，使用过 X90系列手机

的消费者普遍赞赏其优秀的影像实力和游戏性能。 

• OMEN 暗影精灵：OMEN 暗影精灵 8Pro高性能游戏本采用 12 代酷睿处理器搭

配满血 RTX 30光追显卡，配合高效散热，出色平衡游戏性能与运行稳定，为玩

家带来顶级的游戏体验。 

• 惠普 OLS：惠普星 14 Pro 轻薄简约，拥有一眼心动的高颜值外观，搭配强悍

性能的生产力，打造轻薄本中的新标杆。 

• 欧姆龙：欧姆龙旗下经典爆款血压计，成为血压计年度性价比优选。该产品
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获美国 AMMI认证，准确性有保障。智能加压、大屏背光，受广大值友喜爱。 

• 悦鲜活：悦鲜活作为新兴低温牛奶品牌，以创新的 INF0.09秒超瞬时杀菌技

术独具一格。其保留牛奶纯粹鲜味的工艺广受好评。 

• 全友家居 Quanu：全友家居 Quanu 紧随市场消费需求，精准命中用户家居痛

点，持续打造销量爆品，不断满足用户对生活变化与需求升级的新消费理念。 

• 齐心：齐心秉持“夯实主业、打造平台、布局生态”的发展战略，专注于打

造“硬件+软件+服务”的企业办公服务平台，满足企业级客户的一站式办公采

购和服务需求。 

• 海飞丝：海飞丝用科技赋能产品，不断迭代出满足不同消费者需求的功能性

好物，在头皮护理领域深受消费者好评。 

• JOY 洗悦：JOY 洗悦作为宝洁旗下一站式餐具护理品牌，拥有着 66年专研餐

具清洁的经验，秉承着“让洗碗更轻松”的理念，高效清洁各种厨具，专门解

决各种厨房清洁困难症。 

 

◆ 技术突破奖 

在技术探索领域不断突破边界，为消费者带来重大技术创新的产品。高技

术含量的产品将引领着行业市场走向更成功的未来，他们的技术创新得到了业

内专业人士的认可、得到了消费市场销量与口碑的正向反馈。 

2022 值得消费大赏·技术突破奖 获奖品牌： 

• 华硕：极致追求“仅 1Kg的轻薄笔记本却配备了一块 2.8K的 OLED显示屏”

的出色产品，同时在色彩、亮度、对比度等参数上全面领先。 

• TCL：TCL Q10 系列是年度高品质家电的代表，其中电视、冰箱、洗衣机都引

领各自品类技术发展大势，多款爆款机型均在实现行业突破的同时实现着自我

突破。 

• 三星：三星画壁电视堪称打破行业固化思维的“异类”，既是一台货真价实

的高端家电，也是最具艺术美感的软装单品，超出人们对电视审美的日常定
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义。 

• Nreal：一副墨镜，就可以开启一段科幻奇妙的 AR之旅，这就是 Nreal 

Air智能 AR眼镜产品的魅力所在，为充满好奇心的消费者提供了一款前沿体验

的产品。可以随时随地打开的口袋巨幕，变身百寸空中巨幕。 

• 松下：松下洗衣机特有光动银除菌、三维立体洗、泡沫发生技术、离心力洗

涤等多项核心技术，为不同材质衣物提供全面清洁解决方案。 

• 风倍清 Febreze：自 1994 年发现源自玉米的植物去味技术后，一直坚持科技

创新，旗下的产品采用根源除臭技术，满足了消费者对于空气护理的需求。 

 

◆ 行业专家选择奖 

在专业领域精耕细作，赢得行业专家普遍推荐的产品。难以替代的专业性

能、持续稳定的用户口碑、超高的性价比……行业专家的选择或许角度各有不

同，却总能给消费者带来惊喜：站在行家的肩膀上，消费决策如此简单。 

2022 值得消费大赏·行业专家选择奖 获奖品牌： 

• 微星游戏本：带来的冲锋坦克 Pro GP76 HX 系列的高性能游戏本，不仅精工

有型，还拥有澎湃性能，双显三模自由切换，畅快游戏无压力。 

• TT：旗下钢影 Toughpower GF3 电脑电源，原生支持 PCIe Gen 5，专为下一

代显卡而造，符合 ATX3.0 规范，提高瞬时功耗输出，1650W 大功率，可谓真

“传家宝”产品。 

• IQOO：IQOO10 系列手机，无论是可达 200W 的快充性能、极佳的操控体验，

抑或是旗舰级的硬件配置，无不彰显 iQOO电竞手机的产品实力。 

• 海尔洗碗机：以 W5000 为代表的海尔晶彩系列洗碗机，拥有三明治水流，正

方面全精洗。双层空间均搭载上下对冲水流，包裹餐具实现全面清洁。 
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◆ 宝藏国货奖 

以中华文明为内核的国货品牌，结合新人群、新需求、新技术、新场景，

与消费者产生情感共鸣，以品质力赢得口碑与销量的双重肯定。以品牌效度指

标、品牌满意度、行业认可度等指标作为主要权重，结合产品的全域传播布局

和效果、品质竞争力等指标，在国货产品范畴内脱颖而出的消费品牌。 

2022 值得消费大赏·宝藏国货奖 获奖品牌： 

• 联想：联想小新 Pad Pro 搭载旗舰级处理器、2.5k 分辨率显示器，极大地满

足了国人日常对平板电脑的工作、娱乐使用需求。 

• 酷睿视：酷睿视本年度为观影界带来了众多颠覆性的宝藏产品，其中 G3 Max

拥有双 2.5k MicroOLED 屏幕，模拟 1000英寸大屏，为观影发烧友带来了更佳

的视觉盛宴。 

• 智米：智米科技以「感动人心的家用电器」为初心，通过设计美学和创新技

术、智能应用的融合，实现差异化的产品功能价值和审美体验。在环境电器领

域，持续推出设计超行业、品质超标准、体验超预期的产品，不断重塑着人们

的生活方式 

• 一数科技：旗下 Redmi 投影仪 Pro凭借出众的智能观影体验，超高的性价

比，一经上市就广受关注，也成为本年度超受欢迎的千元级投影产品。 

• 麦富迪：麦富迪作为国产生骨肉猫粮的先行者，在 BARF喂养提供新的营养

摄入尝试，品牌自有工厂可溯源食材，产品含 82%以上动物原料，给予猫咪安全

又健康的营养守护。 

• 座为：凭借 30年豪车座椅制造的优越交互设计，发挥规模化、标准化制造

能力，兼顾性能与美学，打造出“满足不断变化的办公新常态需求”的中高端

办公椅，不仅荣获三项国际大奖（德国红点、IDEA美国杰出工业设计、日本 G-

Mark设计），更是在本年度在国货品牌中崭露头角。 

• 云南白药：云南白药萃取自三七、黄芪、人参和葛根等珍贵中药材，改善神

倦乏力，缓解气血不足，是适合人们随身携带的补益宝藏好物。 
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◆ 品质好物奖 

满足消费者对于品质生活的感性追求，带来生活幸福感的好物品牌。在品

质竞争力、心智占有力数据突出的产品范围内，以品牌效度指标为优先标准，

遴选出消费者口碑侧重于高品质、高精神附加值等品质好物定义范围内的消费

产品。 

2022 值得消费大赏·品质好物奖 获奖品牌： 

• 蓝宝石：蓝宝石 RX 6750 XT 定位与 2K分辨率下畅玩 3A大作，上可触及

4K，下可打遍 1080p 同时带来高刷体验，整体相较 RX 6700 XT 有不小的提升。 

• 悠飞：悠飞 V1 Ultra 首创 110℃无线高温蒸汽技术，全面革新清洁力。只

要是用户关注的清洁问题，从肉眼可见的脏污顽垢，到显微镜下的菌落，都能

够轻松清除。 

• 松下：扎根中国 21载，松下空调产品已涵盖壁挂式空调、柜式空调以及中

央空调三大系列，全方位满足不同层次的用户需求。 

• 绿米：绿米产品覆盖超过 30+品类、500+SKU，全面构建全屋智能生活场景，

满足用户追求新生活方式的多元化需求。 

• 高夫：高夫致力于为中国男士提供最佳的个人护理解决方案，引领男士护肤

进阶，品牌实力备受行业和消费者认可。 

• 倍舒痕：倍舒痕采用升级版医用硅酮凝胶，三甲医院同款。采用创新 CPX技

术，速干成膜不卡妆，特添酯化 VC，有效淡化色素。 
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